
MIT DIESEN TIPPS ZU 
DEINEM SEO ERFOLG
Ein Leitfaden, der dir hilft, deine Website bei Google besser 
zu platzieren, ohne dass du dafür tiefgehende Kenntnisse 
benötigst.
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DER 7 STUFEN-PLAN



1ERSTE STUFE
Schaffe eine  
Grundlage
Um die Sichtbarkeit deiner Website zu maximieren, ist es wichtig, die Grundlagen zu 
beherrschen. Messe deine Website mit Google Analytics, um die wichtigsten Kennzahlen 
(KPIs) zu verstehen, die Besucherzahlen zu verfolgen und Maßnahmen abzuleiten. 
Verstehe deine Zielgruppe, um ihre Bedürfnisse zu erfüllen, und nutze dies für die 
Optimierung von Schlüsselwörtern.



Die Keyword-Recherche ist ein zentraler Schritt. Analysiere die Konkurrenz, identifiziere 
relevante Suchbegriffe und wähle 6-20 Keywords aus, die du bei Google platzieren 
möchtest. Achte darauf, dass diese Keywords in Seitentiteln, Meta-Beschreibungen und 
Überschriften vorkommen.



Für eine erfolgreiche On-Page-Optimierung integriere eindeutige URLs, die das 
Hauptkeyword enthalten, und formatiere den Inhalt gut lesbar. Optimiere Bilder mit 
aussagekräftigen Dateinamen und ALT-Tags. Erstelle für jedes Keyword eine Unterseite 
mit hochwertigem, informativem und einzigartigem Inhalt. News zeigen deine Kompetenz 
und bieten Lösungen für allgemeine Fragen.



Mobile Optimierung ist wichtig, da für Mobilgeräte optimierte Websites von Google 
positiver bewertet werden, dies hat einen großen  Einfluss sowohl auf die 
Suchmaschinenergebnisse als auch die Platzierung innerhalb von Google. Stelle somit 
sicher, dass deine Website responsiv ist und auf mobilen Geräten optimal dargestellt wird.



Achte auf ansprechende Meta-Tags und Snippets, um die Klicks in den Suchergebnissen 
zu erhöhen.  Snippets sind kurze Auszüge aus Webseiten, die von Suchmaschinen wie 
Google angezeigt werden und dem Nutzer eine Vorschau des Inhalts bieten. Sie sollen die 
relevantesten Informationen zu einer Suchanfrage kompakt darstellen und helfen, Nutzer 
schnell zu informieren.

On-Page
Befasst sich mit allen inhaltlichen Anpassungen der 
eigenen Website. Es sind Optimierungsmaßnahmen, 
die man selbst an der eigenen Seite vornehmen kann.
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Zweite STUFE lokale 

optimierungen
Google My Business bietet eine hervorragende Möglichkeit, dein Unternehmen kostenlos 
effektiv zu präsentieren. Nutze diese Plattform, um aktuelle Neuigkeiten, Produkte und 
natürlich deine Kontaktdaten mit potenziellen Kunden zu teilen. Besonders wichtig ist es, 
positive Bewertungen von zufriedenen Kunden und Partnern zu sammeln, da diese das 
Vertrauen in dein Unternehmen stärken.



Zusätzlich ist die Integration lokaler Keywords entscheiden. Diese sollten nicht nur in den 
Meta-Tags, sondern auch in den Content-Bereichen verwendet werden, um die regionale 
Auffindbarkeit zu verbessern. Diese gezielte Verwendung von Keywords sorgt dafür, dass 
deine Website bei relevanten lokalen Suchanfragen weiter oben in den Suchergebnissen 
erscheint, was wiederum die Chancen auf mehr Sichtbarkeit und potenzielle Kunden 
erhöht.

Google MyBusiness



3dritte STUFE
Technische 

optimierungen
Um die Effizienz deiner Website in den Suchergebnissen zu maximieren, solltest du einige 
wichtige Aspekte berücksichtigen. 



Beachte dabei die Sicherheit deiner Website. Stelle sicher, dass die Daten deiner Nutzer 
geschützt sind, indem du ein SSL-Zertifikat verwendest. Dies ist nicht nur für die 
Vertrauenswürdigkeit deiner Seite wichtig, sondern wird auch von Suchmaschinen positiv 
bewertet. Die meisten Hoster/Anbieter bieten solche Zertifikate direkt mit an.



Die Ladezeit deiner Webseite hat einen direkten Einfluss auf das Nutzererlebnis und das 
Suchmaschinenranking. Optimiere sie, insbesondere für mobile Nutzer, indem du 

-Implementierungen einbaust. Die Komprimierung von Bildern sorgen dafür, 
das Inhalte nicht mehr so viele Speicherplatz benötigen, was die Ladezeiten deutlich 
verbessern kann.



Um die Wirksamkeit dieser Maßnahmen zu überprüfen, empfiehlt es sich, eine gründliche 
Analyse der Homepage durchzuführen. So können potenzielle Schwachstellen identifiziert 
und gezielte Optimierungen vorgenommen werden, um die Performance und Sichtbarkeit 
der Website insgesamt zu verbessern.

PageSpeed

Teste die Schnelligkeit deiner Webseite

https://pagespeed.web.dev/?hl=DE


4
vierte STUFE
LINKbuilding & 

OFF-Page Optimierung
Die interne Verlinkung deiner Website spielt eine entscheidende Rolle, um die 
Benutzerführung zu verbessern und die Effizienz des Suchmaschinen-Crawlings zu 
steigern. Durch das Verknüpfen relevanter Seiten wird Besuchern ermöglicht, nahtlos von 
einer Seite zur anderen zu gelangen. Es ist wichtig sicherzustellen, dass Unterseiten nicht 
ohne gegenseitigen Bezug auf der Homepage verloren gehen. Daher sollte es immer 
Bereiche geben, die auf weiterführende Inhalte hinweisen und schnell über Buttons 
erreichbar sein.



Im Bereich der externen Verlinkung ist das Bemühen um qualitativ hochwertige Backlinks 
von vertrauenswürdigen Websites von großer Bedeutung. Dies trägt nicht nur zur 
Steigerung der Glaubwürdigkeit bei, sondern erhöht auch die Sichtbarkeit in 
Suchmaschinen. Es ist dabei entscheidend, Backlinks von themenrelevanten Seiten zu 
erhalten, die einen klaren Bezug zu deinem Inhalt haben. Gastbeiträge und News sind 
effektive Wege, um an hochwertige Backlinks zu gelangen. Durch diese gezielten 
Bemühungen um Verlinkungen kannst du die SEO-Performance deiner Website nachhaltig 
verbessern.

Link Kategorien
Inbound Links:  
Verweise von anderen Seiten auf die eigene Website 


Outbound Links: 

Verweise von der eigenen Seite auf eine andere Website 


Backlinks: 

„Gegen“-Verlinkung für einen Inbound Link



5fünfte STUFE COntent &

Social Media marketing
Zur Stärkung der Online-Präsenz ist die Nutzung von Social Media-Kanälen als effiziente 
Plattformen für die Verbreitung von Inhalten entscheidend. Durch das gezielte Teilen 
relevanter Inhalte können Unternehmen ihre Reichweite deutlich erhöhen und eine direkte 
Verbindung zu ihrer Zielgruppe herstellen.



Eine gut durchdachte Content-Marketing-Strategie ist ebenfalls unerlässlich, um 
regelmäßig hochwertige Inhalte zu produzieren und zu teilen. Dabei sollten verschiedene 
Formate wie Bilder, Videos und Infografiken genutzt werden, um die Aufmerksamkeit der 
Zielgruppe zu gewinnen und sie nicht nur zu informieren, sondern auch zu unterhalten. Die 
Vielfalt der Inhalte ermöglicht es, die Botschaft auf unterschiedliche Weise zu vermitteln 
und die verschiedenen Präferenzen der Nutzer zu berücksichtigen. Dies trägt nicht nur zur 
Bindung der Zielgruppe bei, sondern verbessert auch die Sichtbarkeit und Relevanz der 
Inhalte in den verschiedenen digitalen Kanälen. Social Media und eine durchdachte 
Content-Marketing-Strategie sind somit entscheidende Elemente, um das volle Potenzial 
einer Online-Präsenz auszuschöpfen und eine nachhaltige Bindung zur Zielgruppe 
aufzubauen.



Oftmals wird das Thema unterschätzt, und vielen Menschen ist das darin liegende 
Potenzial gar nicht bewusst. Mit einer gewissen Investition an Zeit lassen sich jedoch 
erhebliche Vorteile erzielen und eine wirkungsvolle Aufmerksamkeit erlangen, darum ist es 
umso wichtiger sich damit zu beschäftigen.
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sechste STUFE
Analysieren & anpassen
Eine effektive SEO-Strategie erfordert eine kontinuierliche Analyse und Anpassung, um 
die Leistung deiner Website zu optimieren. Überprüfe regelmäßig die Nutzerinteraktion auf 
deiner Website, insbesondere wenn Besucher die Website nach kurzer Zeit wieder 
verlassen. Dies könnte auf eine mangelnde thematische Abdeckung, ein unattraktives 
Design oder technische Probleme hindeuten. Analysiere die Ergebnisse sorgfältig und 
passe deine SEO-Strategie entsprechend an, um diesen Herausforderungen zu begegnen.



Ein weiterer wichtiger Aspekt ist die Überprüfung der Seitenleistung. Finde heraus, welche 
Seiten gut funktionieren und welche nicht. Diese Analyse ermöglicht es dir, erfolgreiche 
Elemente beizubehalten und weniger effektive Aspekte zu verbessern.



Die Aktualisierung und Pflege der Website ist ebenfalls wichtig. Halte den Inhalt auf dem 
neuesten Stand und führe regelmäßige Wartungsarbeiten durch, um technische Probleme 
zu beheben. Die Anpassung deiner Website auf der Grundlage der gewonnenen 
Erkenntnisse ist ein kontinuierlicher Prozess, der sicherstellt, dass deine Website nicht nur 
aktuell, sondern auch optimal auf die Bedürfnisse von Nutzern und Suchmaschinen 
abgestimmt ist.



7siebte STUFE
fortgeschrittene 

optimierungen
Die Integration strukturierter Daten, insbesondere durch die Verwendung von einem 
sogenannten Schema Markup, ist ein wichtiger Schritt, um Suchmaschinen mit 
zusätzlichen und präzisen Informationen über deine Website zu versorgen. 



Strukturierte Daten helfen, den Kontext deiner Webseite zu klären und ermöglichen es 
Suchmaschinen, relevante Informationen besser zu interpretieren. Dies führt nicht nur zu 
einer besseren Sichtbarkeit in den Suchergebnissen, sondern kann auch die Chancen auf 
die Anzeige von Rich Snippets erhöhen. 



Rich Snippets sind erweiterte Suchergebnisse, die zusätzliche Informationen in 
Suchmaschinen präsentieren, um den Nutzern eine schnellere und präzisere Vorschau auf 
den Inhalt einer Webseite zu bieten.

Strukturierte Daten - Beispiel
Auf einer Rezeptseite beispielsweise können 
dies Angaben wie die Zutaten, die Garzeiten, 
die Ofentemperatur oder die Anzahl der 
Kalorien sein.

rich snippet



DEIN SICHERER ERFOLG 
IM GOOGLE RANKING

CHECKLISTE

Diese Checkliste hilft dir dabei, dein SEO Ranking in Google zu 
verbessern und damit deine Seite auf Vordermann zu bringen.

Richte Google Analytics ein

Bilder sind komprimiert und Lazy Loading aktiviert, um die Ladezeit zu verbessern

Deine Zielgruppe wurde definiert und analysiert

Deine Konkurrenz hast du unter die Lupe genommen, um Ideen und Potentiale zu 
erfahren

Eigenen Keywords ermittelt

Passend zu den Keywords Unterseiten erstellt

Erstellung von News Beiträgen, zu relevanten Keywords

Versehe deine Seiten (jede neue Seite) mit internen Links

Generiere externe Links über Plattformen oder Anbieter

Gehaltvollen Inhalt (Bilder, Texte, Videos etc.) verfassen, um deine Kunden optimal 
anzusprechen

Richte Google Business ein

Erstelle Ansprechende Meta-Tags/Beschreibungen

Starte Social Media, um deine Seite weiter bekannt zu machen

Überprüfe deine Seite mithilfe von Google Analytics
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